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Joanna Radziwit
Prezes Fundacji

to
niespetna
tegorocznych
Fundacji

przeznaczona na reklame
w
wysokosci !
(ROI = 3361%)

Net jest agencjq
interaktywna zajmujaca sie
e-marketingiem. Wiecej
informacji znalez¢ mozna na
stronie:

tel.: +48(22)810-43-60
fax.: +48(22)810-32-26

Fundacja Sw. Jana Jerozolimskiego

Fundacja $w. Jana Jerozolimskiego dziata od
blisko 18 lat. Jej misjg jest wyrdwnywanie szans
spoteczno-rozwojowo-edukacyjnych wsrod dzieci i
miodziezy oraz oséb niepetnosprawnych. Dziatalno$¢
fundacji opiera sie przede wszystkim na niesieniu
pomocy dzieciom z rodzin dysfunkcyjnych. W 2005
roku fundacja uzyskata status Organizacji Pozytku
Publicznego.

Do konca 2006r. darczyncami Fundacji byty gtdwnie osoby zaangazowane w jej
dziatalno$¢. W 2007r. prezes Fundacji - Joanna Radziwi#t - zdecydowata sie na pozyskanie
nowych ofiarodawcow poprzez reklame w Internecie. Kampania trwata ponad 3 miesiace
(od 16 stycznia do 30 kwietnia 2007 roku), a celem kampanii, wyznaczonym firmie
Net , bylo zapewnienie finansowania Fundacji Sw. Jana Jerozolimskiego z tytutu
darowizn 1% podatku. Kampania skierowana byfa do oséb pracujacych, mieszkajacych na
terenie catej Polski, korzystajacych z Internetu i chcacych przekazaé 1% swojego podatku
na rzecz Organizacji Pozytku Publicznego, w szczegdlnosci osdb, ktéorym nie jest obojetny
los 0s6b niepetnosprawnych badz dzieci i mtodziezy z rodzin ubogich i patologicznych.

Agencja Interaktywna Net zarekomendowata w tym przypadku kampanie w
linkach sponsorowanych Google AdWords, gdyz najbardziej odpowiadata ona charakterowi
kampanii. Miata to by¢ kréotka, intensywna reklama, trwajaca ok. 3 miesigce, ktéra po
uptynieciu terminu sktadania rocznych zeznan podatkowych zostanie wytaczona i przestanie
generowac niepotrzebne koszty.

Jak mowi Pawet Tkaczyk, odpowiedzialny za przebieg tej kampanii w Net ,
,Staralismy sie trafi¢ do wyznaczonej grupy docelowej poprzez odpowiedni dobor stéw
kluczowych i tresci reklam, ktére jednoznacznie wskazywac miaty na mozliwo$¢ pomocy
dzieciom z rodzin ubogich i patologicznych”

W 2008 roku ponownie zostata uruchomiona kampania reklamowa w linkach
sponsorowanych, tym razem na okres 4 miesiecy. Wyniki sa imponujace poniewaz Fundacji
udato sie zebra¢ kwote w wysokosci ok. 128 tys. zt. Prezes Fundacji Joanna Radziwitt méwi
o tym wyniku: ,Sukces ogromny!”.
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Dzieki wspétpracy z firma
Net Fundacja

140000 uzyskata dwa i pot raza wiecej
120000 wpftat z tytutu darowizn 1%
O koszt reklamy podatku, niz w roku ubiegtym.
100000 Oznacza to wzrost wptat 0 40%
20000 w stosunku do roku ubiegtego
60000 ) po uwzglednieniu kosztow
W Przychad reklamy. Wskaznik ROI (zwrot
40000 pomniejszony @ z inwestycji) wynidst w tym
20000 koszy reklamy przypadku 3361%. Oznacza to,
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